Regulamin ogdlnopolskiego Konkursu pod nazwq
,LETNI OGROD”
prowadzonego w sklepach sieci DINO na terenie Polski

§ 1 Nazwa Konkursu

Niniejszy Regulamin okre$la warunki, na jakich odbywa sie Konkurs pod nazwg
LLETNI OGROD" prowadzony w sklepach sieci DINO na terenie Polski (zwany dalej
»Konkursem”).

1. Organizator Konkursu ,,LETNI OGROD" oswiadcza, ze niniejszy Konkurs nie jest loterig
fantowq, loterig promocyjnq, ani tez zadng inng formq gry losowej przewidzianej w ustawie
o grach hazardowych z dnia 19 listopada 2009 r.

2. Organizator o$wiadcza, ze wynik Konkursu nie jest zalezny od przypadku.

§ 2 Organizator

1. Organizatorem Konkursu jest Grzegorz Kanduta, prowadzgcy dziatalno$¢ gospodarczg
pod firmg Amooco Grzegorz Kahduta z siedzibg we Wroctawiu (52-315) przy
ul. Kobierzycka 10, posiadajgcy numer identyfikacji podatkowej (NIP): 753-215-35-12 oraz
statystyczny REGON: 020845503, zwany dalej ,,Organizatorem”.

2. Zlecajgcym Konkurs oraz Fundatorem nagréd w Konkursie jest Kompania Piwowarska S.A.
z siedzibg w Warszawie przy ul Emili Plater 53, 00-113 Warszawa wpisanej do rejestru
przedsiebiorcoéw  Krajowego Rejestru  Sgdowego  prowadzonego przez  Sqd
Rejonowy Poznanh — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000086269 zwana dalej ,Fundatorem”.

§ 3 Postanowienia ogodlne

1. Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolite] Polskiej, w sklepach sieci DINO.
Aktualng liste sklepdw sieci DINO mozna sprawdzi¢ na stronie www.marketdino.pl/map.

2. Igtoszenia do Konkursu przyjmowane sg od 1 czerwca do 30 czerwca 2024 r.

3. Nadzér nad prawidtowoscig urzgdzenia i przeprowadzenia Konkursu sprawuje wewnetrzna
Komisja Konkursowa, powotana przez Organizatora.

§ 4 Uczestnicy Konkursu

1. Udziat w Konkursie mogqg wzig¢ petnoletnie osoby fizyczne, ktére ukonczyty 18 rok zycia,
posiadajgce petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych, ktére wykonajg zadanie konkursowe
i zgtoszqg prawidtowo swdj udziat w Konkursie.



Uczestnikami Konkursu nie mogg byc¢: pracownicy i cztonkowie rodzin pracownikéw
Organizatora oraz pracownicy i cztonkowie rodzin Fundatora nagréd w Konkursie.

Przez cztonkdw rodziny, o ktérych mowa w ust. 2, rozumie sie: wstepnych, zstepnych,
rodzenstwo, matzonkdw, matzonkdéw i zstepnych rodzenhstwa, rodzicdw i rodzehstwo
matzonkdw oraz osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

§ 5 Przebieg Konkursu

Do waziecia udziatu w Konkursie uprawnia jednorazowy zakup minimum czterech
dowolnych produktéw promocyjnych marki Lech zwanych dalej ,Produktami
Promocyjnymi”, a nastepnie wykonanie zadania konkursowego oraz wypetnienie
pozostatych postanowien Regulaminu.

Sprzedaz Produktdéw Promocyjnych rozpoczyna sie 1czerwca 2026 r. i trwa do 30 czerwca
2026 r. w godzinach otwarcia sklepdw DINO. Poza tym okresem Produkty Promocyjne
mogq by¢ dostepne w sprzedazy, jednak ich zakup nie uprawnia do udziatu w Konkursie.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ konsument w rozumieniu art. 22(1) Kodeksu cywilnego,
o ktérym mowa w § 4 ust. 1 (zwany dalej: ,Uczestnikiem”), ktéry w okresie
od 1 czerwca do 30 czerwca 2026 r. spetni tgcznie nastepujgce warunki:

a) dokona w dowolnym sklepie sieci DINO na terenie Polski jednorazowego zakupu
minimum czterech dowolnych produktéow marki Lech. Zakup wyze] wymienionych
Produktdw Promocyjnych musi by¢ potwierdzony jednym dowodem zakupu - jednym
paragonem fiskalnym;

b) wykona zadanie konkursowe poprzez wpisanie opisu swojego Ogrodu Marzeh do
modelu sztucznej inteligencji (Al) dostepnego na stronie konkursowej oraz dokona
wyboru jednego z dwdch wygenerowanych obrazdéw, ktéry zgtosi do Konkursu;
szczegdtowy opis zadania stanowi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu;

c) dokona prawidtowego zgtoszenia swojego udziatu w Konkursie, wypetniajgc formularz
zgtoszeniowy na stronie internetowej: letniogroddino.pl dalej: ,, Zgtoszenie” Uczestnik,
wypetniajgc formularz na stronie konkursowej, potwierdza réwnoczesnie zapoznanie sie
z freécig niniejszego Regulaminu;

d) zachowa oryginat dowodu zakupu w formie paragonu fiskalnego, potwierdzajgcy
jednorazowy zakup czterech dowolnych Produktéw Promocyjnych, z okresu sprzedazy
Produktdw Promocyjnych.

Dowdd zakupu (paragon fiskalny) potwierdza zakup Produktdéw Promocyjnych, jezeli
spetnia nastepujgce warunki:

a) jest czytelny, autentyczny i pochodz z sieci handlowej, w ktérej organizowany
jest Konkurs, tzn. zostat wystawiony przez dowolny sklep nalezgcy do sieci DINO,
ktérego nazwa i adres znajdujqg sie na dowodzie zakupu i sg mozliwe do odczytania;
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b) nie jest uszkodzony i nie budzi wgtpliwosci co do zawartych w nim tresci czy jego
autentycznodci, w szczegdlno$ci nie jest naderwany, rozmazany, niewyrazny,
jak tez nie stanowi potgczenia dwdch réznych paragondw lub faktur;

c) na liscie zakupdw jest stowo lub oznaczenie pozwalajgce stwierdzig,
iz zakup dotyczy czterech dowolnych Produktéw Promocyjnych;

d) data i godzina wystawienia paragonu przypada w terminie dokonywania Zgtoszeh
okreslonym w § 3 ust. 2 Regulaminu oraz przed wystaniem Zgtoszenia.

W razie utraty lub zniszczenia dowodu zakupu Uczestnik traci prawo do udziatu w Konkursie,
niezaleznie od jego etapu i nie przystugujg mu z tego tytutu zadne roszczenia wobec
Organizatora.

Jeden dowdd zakupu mozna zgtosi¢ tylko jeden roz.

Kazdy Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie dowolng ilo$¢ razy. Oznacza to, ze Uczestnik
jest uprawniony do przestania dowolnej ilosci Zgtoszeh pod warunkiem, ze kazdorazowo
spetnione sq warunki okre$lone w Regulaminie (tzn. m.in., ze podstawq kazdego Zgtoszenia
jest osobny paragon).

Jesli Uczestnik Konkursu dokona wielokrotnie Zgtoszenia na podstawie tego samego
paragonu, Organizator do etapu wytonienia Zwyciezcédw w Konkursie kwalifikuje tylko
jedno, pierwsze dokonane na podstawie tego paragonu Zgtoszenie.

Zgtoszenia niekompletne lub nieprawidtowe sq niewazne.

W Konkursie uwzgledniane sqg jedynie zgtoszenia dokonane za posrednictwem formularza
na stronie letniogroddino.pl.

Organizator zastrzega, iz Zgtoszenia zawierajgce wulgaryzmy, tre$ci obrazliwe, sprzeczne
Z prawem, sprzeczne z przyjetymi za obowigzujgce normami  obyczajowymi
lub naruszajgce prawa osdb trzecich nie bedqg uwzgledniane w Konkursie i fraktowane
bedqg jako Zgtoszenia nieprawidtowe.

llekro¢ w niniejszym Regulaminie jest mowa o dotarciu Zgtoszenia do Organizatora, nalezy

przez to rozumiec wptyw Zgtoszenia na serwer systemu teleinformatycznego przyjmujgcego
Lgtoszenie.

§ 6 Nagrody i ich przyznawanie
Nagrodami w Konkursie sq:
a) 1 nagroda | stopnia
Na nagrode | stopnia sktadajq sie:
e Voucher uprawnigjgcy do przygotowania projektu ogrodu oraz realizacji

ogrodu na podstawie zaakceptowanego projektu, o tgcznej maksymalnej
warto$ci 80 000 zt (stownie: osiemdziesigt tysiecy ztotych).


http://www.basnie.kubus.pl/

Warto$¢ Nagrody | stopnia stanowi maksymalny limit  $wiadczenia
finansowanego przez Organizatora i obejmuje tgcznie przygotowanie
projektu oraz realizacje ogrodu. Ostateczny zakres projektu i realizacji zostanie
ustalony z laureatem w granicach warto$ci Nagrody | stopnia.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za koszty przygotowania projektu
lub realizacji ogrodu przekraczajgce kwote 80 000 zt (stownie: osiemdziesigt
tysiecy ztotych). W przypadku, gdy koszt ostatecznego projektu lub realizacii
przekroczy warto$¢ Nagrody | stopnia, Organizator nie jest zobowigzany do
pokrycia powstatej réznicy.

Pokrycie ewentualnych kosztéw przekraczajgcych warto$¢ Nagrody | stopnia
wymaga odrebnych ustaleh pomiedzy laureatem a podmiotem realizujgcym
projekt ogrodu i pozostaje poza odpowiedzialnosciq Organizatora.

Na pisemny wniosek laureata ztozony Organizatorowi, Organizator moze
wyda¢ Nagrode | stopnia w formie ekwiwalentu pienieznego w kwocie

80 000 zt (stownie: osiemdziesigt tysiecy ztotych), przelewem na rachunek
bankowy wskazany przez laureata.

e Dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11 % wartosci ww. kwoty,
w zaokrggleniu do petnych ztotych - ta cze$¢ nagrody | stopnia nie zostanie
wydana Zwyciezcy, lecz pobrana przez Organizatora jako ptatnika 10%
ryczattowego podatku dochodowego od oséb fizycznych od przekazanych
w Konkursie nagréd (art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym
od 0séb fizycznych) i przekazana do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

b) 30 nagrdd Il stopnia
Na kazdg nagrode Il stopnia sktadajqg sie:

e Robot koszgcy PHILIPS RSL30013 o wartosci 1600 zt (stownie: jeden tysigc
sze§cset ztotych ).

¢ Dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11 % warto$ci ww. kwoty, w
zaokrggleniu do petnych ztotych — ta cze$é¢ nagrody Il stopnia nie zostanie
wydana Zwyciezcy, lecz pobrana przez Organizatora jako ptatnika 10%
ryczattowego podatku dochodowego od oséb fizycznych od przekazanych
w Konkursie nagréd (art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym od
0s0b fizycznych) i przekazana do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

c) 140 nagréd il stopnia
Na kazdg nagrode il stopnia sktadajqg sie:

¢ Voucher na zakupy w sklepie Dino o wartosci 500 zt (stownie: piecset ztotych).

e Dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11 % warto$ci ww. kwoty, w
zaokrggleniu do petnych ztotych - ta cze$¢ nagrody Il stopnia nie zostanie
wydana Zwyciezcy, lecz pobrana przez Organizatora jako ptatnika 10%
ryczattowego podatku dochodowego od oséb fizycznych od przekazanych
w Konkursie nagréd (art. 30 ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym od
0s6b fizycznych) i przekazana do wtasciwego Urzedu Skarbowego.



2. Jury sktadajgce sie z przedstawicieli Organizatora w sktadzie 3-osobowym
(zwane dalej: ,,Jury Konkursowym”) podczas posiedzenia Komisji Konkursowej wybierze z
wszystkich zgtoszeh do konkursu kolejno:

e 1 (stownie: jedng) prace konkursowq sposrdd wszystkich otrzymanych
Igtoszen, ktérej autor najlepiej wykonat zadanie konkursowe - otrzyma
nagrode | stopnia.

e 30 (stownie: trzydziesci) prac konkursowych sposrdd wszystkich otrzymanych
Igtoszen, ktérych autorzy w  sposdb  wyrdzniajacy wykonali zadanie
konkursowe — ofrzymajg oni po jednej nagrodzie Il stopnia.

e 140 (stownie: sto czterdziesci) prac konkursowych sposrdéd wszystkich
otrzymanych Zgtoszen, ktérych autorzy w sposdb kreatywny i atrakcyjny
wykonali zadanie konkursowe — otfrzymajq oni po jednej nagrodzie lll stopnia.

3. Uczestnikowi, ktéremu przyznano nagrode (dalej: ,Zwyciezcy”), nie przystuguje prawo
przeniesienia na osobe frzeciq roszczenia o wydanie nagrody, a takze Zwyciezcy nagrody
[ Il stopnia nie przystuguje wymiana na ekwiwalent pieniezny.

4. Jury Konkursowe najpdzniej do dnia 21 lipca 2026 r. dokona wyboru najlepszych prac
konkursowych.

5. Zwyciezcy o wynikach Konkursu powiadomieni zostang drogg mailowq, na wskazany przez
uczestnika podczas zgtoszenia adres e-mail, podany w formularzu zgtoszeniowym na
stronie internetowej Konkursu. Wiadomos$¢ zostanie wystana do Zwyciezcdw drogq
elektroniczng do dnia 30 lipca 2026 r.

6. W wiadomoséci mailowej informujgce] o wygranej Zwyciezcy zostang poproszeni o
wypetnienie formularza online znajdujgcego sie pod adresem laureaci.amooco.com

7. Formularz online zawiera: dane do wypetnienia przez Zwyciezce, 1. dane osobowe
konieczne do weryfikacji i redlizacji prawa do Nagrody: imie, nazwisko, adres
zamieszkania, wraz z ulicg i numerem domu/mieszkania, kodem pocztowym
i miejscowosciq, adres mailowy, nr telefonu, a takze numery wszystkich Dowoddéw Zakupu
zgtoszonych przez Uczestnika w  Konkursie, ktére Uczestnik powinien dotgczy¢ do
Formularza online, ponadto oéwiadczenia Uczestnika oraz informacje dotyczgcg
przetwarzania danych osobowych Uczestnika. Formularz zawiera réwniez pole do
wprowadzenia numeru konta przez laureata nagrody | stopnia jeili jej laureat ztozy wniosek
o wydanie nagrody w formie ekwiwalentu pienieznego.

8. Uczestnik powinien wypetni¢ Formularz online oraz dotgczy¢ do niego zdjecia
lub skany Dowodu Zakupu/Dowoddéw Zakupu potwierdzajgcych zakup Produktow
Promocyjnych, zgodnie z pkt 7 powyzej, w terminie 5 dni kalendarzowych od daty
otrzymania wiadomosci email informujgcej o wygrane;.



9.

Jesli Zwyciezca nie przesle danych niezbednych do wydania nagrody w terminie, o ktérym
mowa w § é ust. 8 Regulaminu, lub przesle dane niepetne, oznacza to, iz rezygnuje z prawa
do nagrody.

10. Nagrody niewydane w Konkursie pozostajg do dyspozyciji Organizatora.
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. Nagroda | stopnia zostanie wystana za posrednictwem poczty e-mail i/ lub przelewem na

wskazane konto bankowe do dnia 20.08.2026 r.

12. Nagrody Il i Il stopnia zostang wystane za posrednictwem firmy kurierskiej do

dnic 28.08.2026 r.

§ 7 Postepowanie reklamacyjne

. Kazdy Uczestnik Konkursu lub osoba go reprezentujgca moze zgtosi¢ reklamacije w zwigzku

Z przeprowadzeniem i uczestnictwem w Konkursie w formie pisemnej na adres Organizatora
Konkursu bgdz w formie elektronicznej piszac na adres mailowy reklamacje@amooco.com.

Pisemna reklomacja powinna zawiera¢: imie, nazwisko, dane kontaktowe
(np. numer telefonu, e-mail), doktadny adres Uczestnika, wskazanie powodu reklamaciji
oraz roszczenia, a w przypadku, jedli reklamacja dotyczy odmowy wydania nagrody,
rébwniez czytelne zdjecie Dowodu zakupu, ktéry podlega weryfikacji jako podstawa
uzyskania prawa do nagrody. Reklamacja powinna by¢ przestana listem poleconym
na adres korespondencyjny Organizatora: Amooco Agency, ul. Kobierzycka 10, 52-315
Wroctaw. Reklamacija powinna wptyng¢ do siedziby Organizatora najpdzniej do dnia 15
sierpnia 2026 r. Reklamacje otrzymane przez Organizatora po tej dacie nie bedq podlegaty
rozpatrzeniu.

Reklamacja sktadana na adres mailowy Organizatora, wskazany w pkt 1 powyzej powinna
zawierac: imie, nazwisko, wskazanie powodu reklamacii oraz roszczenia, a w przypadku, jesli
reklamacja dotyczy odmowy wydania nagrody, rowniez czytelne zdjecie Dowodu zakupu,
ktéry podlega weryfikacji jako podstawa uzyskania prawa do nagrody. Reklamacija
sktadana drogg mailowg powinna by¢ przestana Organizatorowi najpdzniej do dnia 15
sierpnia 2026 r. Reklamacje otrzymane przez Organizatora po tej dacie nie bedq podlegaty
rozpatrzeniu.

Reklamacje rozpatrywane bedqg przez Komisje  Konkursowg w  ferminie
14 (stownie: czternastu) dni od daty ich otrzymania przez Organizatora.

. W przypadku ztozenia pisemnej reklamacii, Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji

Komisji przez Organizatora listem poleconym na adres podany w pisemnej reklamacii,
wystanym w terminie 7 (stownie: siedmiu) dni od daty rozpatrzenia danej reklamaciji.

. W przypadku ztozenia reklaomacji drogg mailowq, Uczestnik zostanie powiadomiony o

decyzji Komisji przez Organizatora za posrednictwem wiadomosci e-mail wystanej na adres
mailowy Uczestnika, z ktérego zostata przestana reklamacja w terminie 7 (stownie: siedmiu)
dni od daty rozpatrzenia danej reklamagcii.


mailto:reklamacje@amooco.com

§ 8 Postanowienia koncowe

Niniejszy Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowe;:
amooco.com oraz letniogroddino.pl

Informacje o Konkursie dostepne bedqg w czasie jego trwania:

a) na materiatach promocyjnych POS w sklepach sieci DINO objetych Konkursem
na terenie kraju,

b) w siedzibie Organizatora,

c) nastronie internetowej: amooco.com oraz letniogroddino.pl
Wszelkie informacje o Promociji dostepne w materiatach reklamowych majg jedynie
charakter informacyjny.

Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszym Konkursem
bedq rozstrzygane przez sqd powszechny witasciwy dla siedziby Organizatora.

Organizator zastrzega sobie prawo zmian niniejszego Regulaminu w kazdym czasie,
bez podania przyczyny, przy zastosowaniu odpowiednich form informacji i zawiadomien
Uczestnikdw Konkursu. Zmiany w Regulaminie nie mogg narusza¢ praw nabytych
przez UczestnikOdw Konkursu.

Zatgczniki:

Zatgcznik nr 1 Opis zadania konkursowego i sposéb jego wykonania

Zatgcznik nr 2 Klauzula informacyjna dotyczgca przetwarzania danych osobowych
uczestnikdw konkurs pod nazwgqg ,,LETNI OGROD"



Zatqgcznik nr 1

Opis zadania konkursowego i sposéb jego wykonania

Istota zadania konkursowego

1.

Zadanie konkursowe polega na samodzielnym stworzeniu przez Uczestnika projektu
»Ogrodu Marzen” przy wykorzystaniu modelu sztucznej inteligencii (Al)
udostepnionego na stronie internetowej Konkursu.

Projekt ogrodu tworzony jest na podstawie opisu tekstowego (promptu) wpisanego
przez Uczestnika w przeznaczone do tego pole na stronie Konkursu.

Na podstawie wprowadzonego przez Uczestnika promptu model Al generuje dwie
graficzne wizualizacje ogrodu.

Uczestnik wybiera sposréd dwdch wygenerowanych grafik jeden projekt, ktéry chce
zgtosi¢ do Konkursu.

Przy ocenie zadania konkursowego Jury bedzie brato pod uwage w szczegdlinosci:
a) kreatywnosé,

b) pomystowosé,

c) oryginalnosc¢,

d) estetyke,

e) spdjnosc i atrakcyjnosc wygenerowanego projekiu ogrodu.

Sposéb wykonania zadania konkursowego

1.

Po prawidtowym wypetnieniu formularza zgtoszeniowego na stronie Konkursu
Uczestnik przechodzi do etapu wykonania zadania konkursowego.

Uczestnik wykonuje zadanie konkursowe poprzez wpisanie w polu tekstowym opisu
swojego wymarzonego ogrodu (promptu), na podstawie ktérego model Al
wygeneruje graficzne projekty ogrodu.

Prompt powinien mozliwie precyzyjnie opisywac wizje ogrodu, w szczegdlnosci jego
styl, charakter, kolorystyke, roslinno$¢, elementy matej architektury, funkcje uzytkowe
oraz pozgdany klimat wizualny.

Po wpisaniu promptu Uczestnik uruchamia generowanie projektéw ogrodu przy uzyciu
przycisku ,,GENERUJ".

Po uruchomieniu generowania na stronie wyswietlany jest komunikat:
~Trwa generowanie grafik. Strona odéwiezy sie automatycznie.”

W ramach jednego zgtoszenia Uczestnik ma mozliwo$¢ jednorazowego
wygenerowania projektéw na podstawie wprowadzonego promptu.

Oznacza to, ze Uczestnik nie ma mozliwosci ponownego wpisania nowego promptu
ani ponownego generowania kolejnych grafik w ramach tego samego zgtoszenia.

W wyniku jednego procesu generowania Uczestnik otrzymuje 2 (dwa) obrazy
przedstawiajgce projekty ogrodu stworzone na podstawie wpisanego promptu.

Uczestnik zobowigzany jest wybrac¢ 1 (jeden) sposrdéd 2 wygenerowanych obrazdw,
zaznaczajgc ten projekt, ktéry chce zgtosi¢ do Konkursu.



10. Po dokonaniu wyboru Uczestnik zatwierdza zgtoszenie wybranego obrazu do Konkursu

11

poprzez klikniecie przycisku ,, Wyslij".

. Z chwilg klikniecia przycisku ,,Wyslij" wybrany przez Uczestnika projekt ogrodu zostaje

zapisany w bazie Organizatora i staje sie zgtoszeniem konkursowym podlegajgcym
ocenie Jury.

12. Po zapisaniu projektu w bazie Organizatora Uczestnik nie ma mozliwosci jego edyciji,

usuniecia ani podmiany.

Weryfikacja promptu i komunikat o btedzie

1.

Tre$¢ promptu wpisywanego przez Uczestnika podlega automatycznej weryfikacji
pod kagtem zgodnosci z Regulaminem Konkursu oraz zasadami korzystania z modelu
Al wykorzystywanego przez Organizatora.

Jezeli wpisany prompt zawiera tfre$ci niedozwolone, niestosowne lub sprzeczne z
zasadami korzystania z modelu Al, jego uzycie do wygenerowania grafik nie bedzie
mozliwe.

W takim przypadku na ekranie Uczestnika wyswietli sie komunikat:
»Podany opis nie moze zostacé uzyty. Zmien tresc i sprébuj ponownie.”

W przypadku wyswietlenia powyzszego komunikatu Uczestnik moze poprawi¢ tresé
promptu i ponownie sprébowac wygenerowac grafiki, o ile nie doszto jeszcze do
skutecznego uruchomienia procesu generowania.

Moze wystgpic¢ sytuacija, w ktérej prompt wpisany przez Uczestnika przejdzie wstepng
weryfikacje, o ktérej mowa powyzej, jednak mimo to wygenerowanie grafik nie
bedzie mozliwe z przyczyn technicznych lub z uwagi na ograniczenia modelu Al
wykorzystywanego do realizacji zadania konkursowego.

W takim przypadku na ekranie Uczestnika wyswietli sie komunikat:
»Co$ poszto nie tak. Nie udato sie wygenerowac grafik dla Twojego zgtoszenia.
Skontaktuj sie z organizatorem i podaj numer referencyjny zgtoszenia............

W przypadku wystgpienia komunikatu, o ktérym mowa w pkt é powyzej, zgtoszenie nie
zostaje skutecznie zapisane jako praca konkursowa do czasu prawidtowego
zakonczenia procesu generowania i wyboru projektu przez Uczestnika.

Opuszczenie strony przed zakonczeniem generowania

1.

Jezeli Uczestnik opusci strone internetowq Konkursu przed zakohczeniem procesu
generowania grafik, a proces ten zostat juz skutecznie uruchomiony, Organizator
moze przestac na adres e-mail podany przez Uczestnika w formularzu zgtoszeniowym
wiadomos¢ informujgcq o gotowosci grafik do wyboru.

Wiadomos¢, o ktdrej mowa powyzej, moze zawierac tresc:
~Twoje grafiki sg gotowe. Wejdz na ponizszy link, aby wybrac jednq z nich.”

Za posrednictwem linku przestanego w wiadomosci e-mail Uczestnik moze powrdcic
do etapu wyboru jednego z dwdch wczedniej wygenerowanych obrazdw i



dokonhczy¢ zgtoszenie konkursowe.

4, Mozliwos¢ powrotu do wyboru obrazu dotyczy wytqcznie grafik wygenerowanych
wczedniej w ramach tego samego zgtoszenia i nie uprawnia Uczestnika do
ponownego generowania howych grafik ani do zmiany pierwotnie wpisanego
promptu.

Ograniczenia techniczne i organizacyjne

1. Jedno zgtoszenie konkursowe moze obejmowac wytgcznie jeden ostatecznie
wybrany projekt ogrodu sposréd dwdch obrazdw wygenerowanych przez model Al.

2. Organizator nie gwarantuje, ze wygenerowane przez model Al obrazy bedqg w petni
odpowiadaty oczekiwaniom Uczestnika albo ze bedq technicznie mozliwe do
zrealizowania w identycznej formie.

3. Wygenerowany obraz stanowi prace konkursowq stuzgcqg ocenie kreatywnej
koncepcji Uczestnika.

4. Ocenie podlega wytgcznie obraz wybrany przez Uczestnika i skutecznie przestany do
Organizatora za pomocq przycisku ,, Wyslij".

5. Samo wygenerowanie grafik bez dokonania wyboru i bez skutecznego przestania
zgtoszenia nie stanowi skutecznego zgtoszenia udziatu w Konkursie.

Wymogi dotyczqce promptu i projektu

1. Prompt wpisywany przez Uczestnika nie moze zawierac tresci:
a) sprzecznych z prawem,
b) wulgarnych, obrazliwych lub naruszajgcych dobre obyczaje,
c) naruszajgcych prawa oséb trzecich,
d) dyskryminujgcych,
e) promujgcych przemoc,
f) niezwigzanych z tematykg Konkursu.

2. Uczestnik ponosi odpowiedzialno$¢ za tre$¢ wpisanego promptu.

3. Projekt wygenerowany na podstawie promptu niespetniajgcego powyzszych
wymogdw moze zostaé wykluczony z Konkursu.

Przyktadowy sposéb przygotowania promptu

1. Aby utatwi¢ Uczestnikom wykonanie zadania konkursowego, Organizator wskazuje, ze
prompt moze zawierac opis takich elementdw jak:
a) styl ogrodu,
b) rodzaj roslinnosci,
c) uktad przestrzeni,
d) elementy matej architektury,
e) funkcje ogrodu,
f) kolorystyka i nastrdj projektu.

2. Przyktadowy prompt:
»Nowoczesny ogrédd marzen przy domu jednorodzinnym, duzo zieleni, drewniany



taras, wygodna strefa relaksu z lezakami, nastrojowe oswietlenie, sciezki z kamienia,
rabaty z lawendgq i trawami ozdobnymi, elegancki minimalistyczny styl, przytulna
atmosfera, widok jak z ekskluzywnego katalogu ogrodowego.”

Postanowienia koncowe dotyczgce zadania

1. Organizator nie ingeruje w indywidualne wybory twércze Uczestnika dokonywane
przy tworzeniu promptu, z zastrzezeniem uprawnien Organizatora wynikajgcych z
Regulaminu.

2. Igtoszenie konkursowe uznaje sie za skutecznie dokonane wytgcznie po prawidtowym
zapisaniu wybranego projektu w bazie Organizatora za pomocqg przycisku ,,Wyslij".

3. W przypadku niewybrania zadnego z wygenerowanych obrazdéw lub niedokohczenia
procesu zgtoszenia, udziat Uczestnika w Konkursie nie zostaje skutecznie
zarejestrowany.

ZALACINIK NR 2

KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH UCZESTNIKOW
KONKURSU

1. Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu przetwarzane sg zgodnie z przepisami
obowigzujgcego prawa w zakresie ochrony danych osobowych, w tym w szczegdlnosci
zgodnie z Rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r.
W sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych — dalej ,,RODO").

2.  Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Konkursu jest Kompania Piwowarska S.A.
z siedzibg w Warszawie, przy ul. Emili Plater 53, 00-113 Warszawa, wpisana do rejestru
przedsiebiorcdw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sqd Rejonowy dla
m.st. Warszawy w Warszawie, Xll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 0000086269, NIP 646-03-25-155.

3. Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych, z ktérym osoby zainteresowane mogq
kontaktowacd sie we wszelkich sprawach zwigzanych z ochrong danych osobowych w
zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu. Kontakt mozliwy jest poprzez przestanie zapytania
na adres poczty elektronicznej: rodo@asahibeer.pl lub na adres Administratora: ul. Emilii
Plater 53, 00-113 Warszawa.

4. Podmiotem, ktéremu Administrator powierzyt przetwarzanie danych, na podstawie umowy
0 powierzeniu przetwarzania danych osobowych, w ramach Konkursu w celu jego
organizacji jest Amooco Grzegorz Kanduta ul. Kobierzycka 10, 52-315 Wroctaw.

5. Administrator przetwarza¢ bedzie dane osobowe Uczestnikdéw Konkursu w zakresie adresu
e-mail.

6. Dodatkowo Administrator przetwarza¢ bedzie dane osobowe Laureatdéw Konkursu w
nastepujgcym zakresie:

imie,

nazwisko,

numer rachunku bankowego (tylko Laureat Nagrody | Stopnia),

adres korespondencyjny (tylko Laureaci Nagrody i lll Stopnia),

numer telefonu

adres e-mail

~0000Q
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8.

9.

10.
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12.

Administrator przetwarza¢ bedzie dane osobowe oséb sktadajgcych reklamacje w
nastepujgcym zakresie:

a. imie,

b. nazwisko,

Cc. adres e-mail,

d. numer telefonu.

Dane osobowe podawane w Konkursie bedq przetwarzane:

a. w celu zwigzanym z organizacjg i uczestnictwem w Konkursie, w tym w
szczegolnosci
w celu wytonienia Laureatéw i wydania Nagrdéd (podstawa przetwarzania:
wykonanie umowy, ktérej stronq jest osoba, ktérej dane dotyczq lub do podijecia
dziatah na zqgdanie tej osoby przed zawarciem umowy. Umowe pomiedzy
Administratorem a Uczestnikiem stanowig postanowienia Regulaminu - art. 6 ust. 1
lit. b RODO);

b. dla celéw rozpatrywania reklamacji i dla celéw zwigzanych z dochodzeniem
roszczen wynikajgcych z Konkursu (podstawa przetwarzania: realizacja prawnie
uzasadnionych interesdw administratora - art. 6 ust.1 lit. f RODO);

c. w przypadku Laureatéw - dla celdw wykonania obowigzkéw zwigzanych z
podatkiem od wygranej oraz innych obowigzkéw wynikajgcych z przepiséw prawa
cigzgcych na Organizatorze w zwigzku z organizacjg Konkursu (podstawa
przetwarzania: wypetnienie obowigzkéw prawnych administratora przewidzianych
przepisami prawa — art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO)

d. w celu marketingu bezposredniego jakim jest prowadzenie dziatan promocyjnych
na rzecz marek Kompanii Piwowarskiej, w oparciu o prawnie uzasadniony interes
Spoétki w postaci poszerzania potencjalinego grona odbiorcédw oferowanych przez
Spodtke produktdw w oparciu o zgode na przesytanie informaciji marketingowych
udzielong przez Uczestnikdw (art. 6 ust. 1 lit. f RODO),

e. w celu opracowania modeli grup odbiorcdw, do ktérych moze by¢ kierowany
przekaz marketingowy Kompanii Piwowarskiej w sieciach reklamowych takich jak
np. Google i Facebook (podstawa przetwarzania: readlizacja prawnie
uzasadnionych interesdbw administratora - art. 6 ust.1 lit. f RODO w postaci
zwiekszania skutecznosci kierowanych dziatah marketingowych i promocyjnych).

Podanie przez Uczestnika danych osobowych jest dobrowolne, ale jest warunkiem
koniecznym udziatu w Konkursie. Uczestnik jest zobowigzany do ich podania, a
konsekwencjqg niepodania danych osobowych jest wytqczenie Uczestnika z udziatu w
Konkursie, w tym pozbawienie prawa do Nagrody. Zgoda na marketing bezposredni jest
dobrowolna i nie jest wymagana do wziecia udziatu w Konkursie.

Dane osobowe Uczestnika bedq przechowywane przez Okres Trwania Konkursu (w tym
postepowan reklamacyjnych) oraz przez okres przedawnienia roszczeh wynikajgcych z
Konkursu, a w zakresie danych osobowych Laureatdéw takze przez okres wymagany
przepisami obowigzujgcego prawa, w tym w szczegdlnosci prawa podatkowego. W
przypadku udzielenia przez Uczestnika zgody na przetwarzanie danych osobowych — do
czasu realizacji celu zgody lub jej odwotania, w zaleznosci od tego co nastgpi wczesnie.

Uczestnik ma prawo do: dostepu do swoich danych osobowych, zgdania ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych, jak réwniez
whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych w celu realizacji przez administratora
jego prawnie uzasadnionych intereséw. Uczestnikowi przystuguje prawo do cofniecia
zgody w przypadku, gdy podstawq przetwarzania danych osobowych jest zgoda, w
dowolnym momencie i w dowolny sposéb, bez wptywu na zgodnos¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem. W celu
skorzystania  z powyzszych praw nalezy skontaktowaé sie na adres e-mail:
rodo@aschibeer.pl lub listownie na adres Administratora: ul. Emili Plater 53, 00-113
Warszawa.

Odbiorcami  podawanych danych osobowych mogg by¢ osoby i podmioty
wspotpracujgce



13.

14.

15.

z Administratorem przy organizacji Konkursu oraz w zakresie przewidzianym obowigzujgcym
prawem kompetentne organy administracji panstwowej. Dane osobowe mogg zostad
udostepnione przez Organizatora podmiotom $wiadczgcym ustugi  hostingowe,
informatyczne, prawnicze, ksiegowe, pocztowe i kurierskie. Kompania Piwowarska bedzie
przekazywata dane osobowe w celu prowadzenia dziatan marketingowych oraz w celach
administracyjnych i statystycznych spdtkom z Grupy Asahi, do ktérej nalezy Kompania
Piwowarska.

Uczestnik ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Dane osobowe w Konkursie nie bedq przekazywane do odbiorcdw znajdujgcych sie w
panstwach poza Europejskim Obszarem Gospodarczym, poza danymi osobowymi
Uczestnikdw, ktérzy wyrazili zgode naich przetwarzanie w celach marketingowych, ktérych
dane mogq by¢ przekazywane do panstw trzecich (Wielka Brytania). Przekazanie danych
nastepuje na podstawie decyzji Komisji Europejskiej stwierdzajgcej odpowiedni stopien
ochrony danych osobowych.

Dane osobowe w Konkursie nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji,
w tym profilowaniu, ktére wywotuje wobec Uczestnika skutki prawne lub w podobny sposdb
istotnie na niego wptywa. Dane osobowe Uczestnikdw bedqg podlegaty profilowaniu w
zwigzku z redlizacjg celu przetwarzania wskazanego w pkt. 8 lit. e powyzej. Celem
profilowania jest stworzenie grup odbiorcéw podobnych do Uczestnikéw, co ma zapewnic
zwiekszenie skutecznosci dziatan marketingowych i promocyjnych Kompanii Piwowarskiej
na platformach reklamowych takich jak np. Google czy Facebook. Skutkiem profilowania
Uczestnika moze by¢ czestsze niz przed udziatem w Konkursie wyswietlanie sie Uczestnikowi
komunikatéw marketingowych i promocyjnych Kompanii Piwowarskiej w Internecie.



